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背景介绍背景介绍背景介绍

背景介绍

新华通讯社（简称新华社）是中国的国家通讯社和世界性的通讯

社，是党的耳目喉舌，也是中国最大的新闻信息采集和发布中心。

新华社拥有多渠道、多功能、多层次、多手段的新闻信息采集和发

布体系，每天用 7种文字 24 小时不间断地向世界各国播发新闻信息。
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新华网介绍新华网介绍新华网介绍

新华网介绍

一、简介一、简介一、简介

一、简介

新华网由新华社直属，是我国新闻门户网站不可动摇的领头羊，影

响力覆盖全球，是中国互联网中级别最高的网站（网站等级 PR 值高达

8）。

新华社遍布国内外的 150多个分支机构，组成了覆盖全球的新闻信息

采集网络，提供权威、丰富、快捷的新闻信息和大量的现场报道、独家

报道以及精彩的多媒体报道。

二、新华网全球影响力二、新华网全球影响力二、新华网全球影响力

二、新华网全球影响力

 受众分布在全球 190多个国家和地区

 全球网站综合排名：进入 50强

 荣获中国“最具影响力网站奖”“中国网站最具影响力品牌”称号

 新华网新域名 news.cn 荣登中国 “十大最有投资价值 CN 域

名”“十大最有商业价值 CN域名”排行榜榜首

 中国新闻资讯类网站人气指数第一（中国互联网实验室测评）

此外，长江三角洲是中国经济发展的最前沿地区，而上海则处于这

一地区的龙头地位。同样，作为新华网主要频道之一的新华网上海频道

在整个新华网体系中占有举足轻重的地位，目前新华网上海频道自身拥

有十余个频道和大量版块。此外，新华网近期主推的长三角频道，其信

息发布和受众涵盖范围包括了整个长江三角洲。
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新华网节能中国频道简介新华网节能中国频道简介新华网节能中国频道简介

新华网节能中国频道简介

一、背景一、背景一、背景

一、背景

2006年度，新华社上海分社在上海市经济委员会等职能部门的全力

支持和密切配合下，精心策划并成功摄制了全面反映我国节约型社会建

设的大型文献电视片《常青的家园——建设节约型社会》。2006年 12月

11日起，该片在东方卫视作为岁末巨献全国首映。

在电视片《常青的家园》成功播出基础上，经过认真研究、反复探

讨，为进一步体现新华社的四大职能并借助多种媒体形式来及时展示中

国节约型社会的点点滴滴。新华社上海分社、新华网上海频道、上海市

经济委员会将共同主办、策划并在 2007年正式推出目前国内唯一的全方

位大型节约专业网络频道——新华网上海“节能中国”（暂定名）频

道，以期通过打造互联网精品工程来填补中国互联网节约概念网站的权

威空白。

二、频道定位二、频道定位二、频道定位

二、频道定位

新华网节能中国频道力图避免目前众多节能环保类网站内容散乱、

缺乏针对性及范围单一、可靠信息少的缺点，致力于打造一个真正的专

业性的节能环保频道，为节能环保专业人士提供一个及时获取真正可

用、可靠新闻信息的媒介，一个深入观察建设节约型社会焦点问题的渠

道，一个企业与政府共同沟通的场所，一个专业人士互动交流的平台，

企业展示自己的机构与产品的舞台。
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三、版块设置三、版块设置三、版块设置

三、版块设置

新闻动态：新闻动态：新闻动态：

新闻动态：

最新的节能环保新闻，新华社强大的采编实力保证新闻

的时效性、权威性、独创性。下设节能、节水、节地、节材、资源综合

利用、国际新闻、国内新闻、视频新闻等版块。

会议活动：会议活动：会议活动：

会议活动：

关于政府有关部门、企事业单位以及学术召开的关于节

能的会议，介绍会议相关内容和影响。

办事指南：办事指南：办事指南：

办事指南：

介绍政府部门出台的有关节能的各项政策和法规，介绍

相关认证认定办事流程。

案例推荐：案例推荐：案例推荐：

案例推荐：

介绍国内外典型的节能案例，让社会各界从中得到启

发。

知识宝库：知识宝库：知识宝库：

知识宝库：

介绍节能的知识与技术，让人们知道如何从身边做起，

从我做起，来为全社会的节能事业做出自己的贡献。

节能明星：节能明星：节能明星：

节能明星：

介绍在节能方面有突出表现的企业，表彰发扬这些企业

的业绩，发动全社会学习。

在线互动：在线互动：在线互动：

在线互动：

在线专家解答各种疑问，提供各种便利。

关于我们：关于我们：关于我们：

关于我们：

介绍新华社与节约中国频道。

分类版块：分类版块：分类版块：

分类版块：

包括太阳能、空调、建材、汽车、白色家电、电气、节

能灯等分类版块（不断增加中），并提供细分专题平台。
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新华网节能中国频道合作方案新华网节能中国频道合作方案新华网节能中国频道合作方案

新华网节能中国频道合作方案

一、节约中国频道优势一、节约中国频道优势一、节约中国频道优势

一、节约中国频道优势





内容丰富内容丰富内容丰富

内容丰富

全面：依托新华社强大的信息采编能力，第一手获取从国内到国外

的全方位信息。保证内容的及时、详尽、权威，减少用户遴选信息的时

间耗费。

原创：多采用新华社及新华网自采稿件，保证频道信息的真实性和

独家性，避免了网站间相互转载造成的大量重复信息以及缺少可靠来源

的虚假信息。

多渠道：新华网、上海市经委、上海发改委、各大节能环保企业、

各大高校学术界，保证新闻信息的时效性、权威性、独创性。





形式多样形式多样形式多样

形式多样

运用文字、图片、音视频的多媒体播报方式，打造全新的节能媒

介。一般网站多采用文字、图片的播报方式，节约中国频道将增加音视

频等多媒体的方式，保证新闻信息播报的多样性、新颖性、活泼性。新

华社拥有大量的音视频原创资料，涉及新闻、专题、纪录、访谈、人

物、演讲等各个方面。





参与、服务参与、服务参与、服务

参与、服务

节约中国频道定位于全民参与、细心服务，内容力求简洁、实用、

新鲜，主次有别，以利于读者更方便地找到所需的信息。
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



节能舞台节能舞台节能舞台

节能舞台

为节能和受众提供一个紧密联系的平台。通过节能知识的普及、节

能新闻的报道以及受众的亲身参与，形成一个节能信息网，让每一个人

可以在这里交流沟通，让受众可以全方位了解节能带给这个社会的巨大

利益。

二、互联网广告的特点与优势二、互联网广告的特点与优势二、互联网广告的特点与优势

二、互联网广告的特点与优势





传播范围最广传播范围最广传播范围最广

传播范围最广

网络广告的传播，不受时间和空间的限制，其通过国际互联网络把

广告信息 24 小时不间断地传播到世界各地。只要具备上网条件，任何

人，在任何地点都可以阅读，这是传统媒体所无法达到的。





交互性强交互性强交互性强

交互性强

交互性是互联网络媒体的最大的优势，其不同于传统媒体的信息单

向传播，而是信息互动传播，用户可以获取有用的信息，厂商也可以随

时得到宝贵的用户反馈信息。





针对性强针对性强针对性强

针对性强

根据分析结果显示，网络广告的受众是最年轻、最具活力、受教育

程度最高、购买力最强的群体，网络广告可以帮厂商直接命中最有可能

的潜在用户。
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



实时、灵活、成本低实时、灵活、成本低实时、灵活、成本低

实时、灵活、成本低

在传统媒体上做广告发版后很难更改，即使可改动往往也须付出很

大的经济代价。而在互联网上做广告能按照需要及时变更广告内容。





强烈的感官性强烈的感官性强烈的感官性

强烈的感官性

网络广告的载体基本上是多媒体、超文本格式文件，受众可以对某

感兴趣的产品了解更为详细的信息，使消费者能亲身。体验产品、服务

与品牌。这种以图、文、声、像的形式，传送多感官的信息，让顾客如

身临其境般感受商品或服务，将更大大增强网络广告的实效。





互联网广告与传统广告的比较互联网广告与传统广告的比较互联网广告与传统广告的比较

互联网广告与传统广告的比较

:::

:

三、具体合作方案三、具体合作方案三、具体合作方案

三、具体合作方案

作为中国最大的新闻门户网站，新华网节能中国频道整合了强大的

内容资源，为客户提供与市场相符的网络品牌宣传平台和产品展示渠

道，新华网节能中国频道提出了更积极、与新华网节能中国频道内容资

源联系更加紧密的网络宣传手段——频道合作，以满足品牌对网络推广

更深入的需求。

传播范围 时效性 观众选择性 资讯类型 普及程度

网络 全世界 实时 丰富互动多媒体 中

平面媒体 区域性 滞后 文字，图片 高

广播 区域性 实时 声音 高

电视 区域性 实时 文字，图片，声音，影像 高

类别/项目 传播速度 用户接收方式 注意度 更新速度 互动性

网络 快 实时 被动+主动 高 即时 高

平面媒体 慢 滞后 被动 高 慢 低

广播 快 实时 被动 中 慢 中

电视 快 实时 被动 中 慢 中
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、冠名合作（各版块）、冠名合作（各版块）、冠名合作（各版块）

、冠名合作（各版块）

鉴于新华网节能中国频道的权威地位，因此该频道的冠名整体合作

无疑将为企业的品牌树立打下坚固的基础，加之在新形式报道上的配

合，更能为企业的品牌内涵诠释、品牌知名度提升推波助澜。





频道冠名及视觉识别融合频道冠名及视觉识别融合频道冠名及视觉识别融合

频道冠名及视觉识别融合

1) 以客户品牌对合作频道进行整体冠名，频道首页 LOGO 位置全年

放置冠名企业的动画 LOGO，从而让浏览者第一时间浏览到冠名企

业的品牌，而在版块首页的冠名方面，冠名企业将优先自动获得

子版块的总冠名；（节能频道首页、相关子版块）

2) 频道整体风格进行调整，力求融合客户品牌相符的视觉识别风

格；（各版块）

3) 在内容方面在保留频道原有精彩内容的基础上，结合品牌内容进

一步增减、优化。（各版块）





互动资源整合互动资源整合互动资源整合

互动资源整合

1) 邀请品牌负责人定期与网友在线交流；（节能明星版块、在线互

动版块）

2) 提供与频道相关的论坛赞助权利； （会议活动版块）

3) 开辟品牌在线展示中心。（案例推荐版块）





跨网际的互动宣传跨网际的互动宣传跨网际的互动宣传

跨网际的互动宣传

1) 参与合作品牌的各项市场活动的组织宣传；（外围服务）
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2) 邀请合作企业参与节能中国频道举办、承办、合作的活动。（外

围服务）





品牌广告宣传支持品牌广告宣传支持品牌广告宣传支持

品牌广告宣传支持

新华网节能中国频道将提供高密度的强势广告资源支持，持续形成

网上品牌冲击；（各版块）





网络新闻网络新闻网络新闻

网络新闻

1) 网络新闻报道是一种有别于传统平媒的报道形式，其可实现最快

的速度并可不限报道篇幅。总冠名企业将由节能中国频道，借助

系列新闻专题的形式，在首页不定期进行推广。（新闻动态版

块）

2) 通过网络新闻媒体的优势和专业敏锐的新闻视角，使总冠名企业

的新闻内容更具公信力，大大提升了受众对内容的接受度。此

外，新闻公关的软性引导，与硬广告的强迫品牌曝光相辅相成。

（新闻动态版块）

3) 网络新闻的执行方式将以频道编辑的专业视角，制作相关专题，

解析总冠名企业品牌的内涵、经营理念、营销模式和产品介绍，

具体专题题目由总冠名企业与频道编辑协商而定。（新闻动态版

块）





危机公关危机公关危机公关

危机公关

利用好网络频道中的新闻、产品展示、互动交流等为企业的危机公

关服务。（各版块）
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利用新华社与各政府职能部门的友好关系，协助企业解决部分困

难。（外围服务）





网群链接网群链接网群链接

网群链接

新华网上海频道首页链接。新华网的 PR（页面等级）高达 8，而上海

频道的 PR高达 6，且 PV（页面浏览量）也高达每天 100万，和一些顶级

的专业网站不相上下，因此冠名企业网站如在新华网上海频道上开设链

接，那么对提高 PR和 PV均大有帮助。（上海频道、节能频道首页）





针对服务针对服务针对服务

针对服务

新华网节能中国频道将组织专门团队，提供从客户服务、内容编辑

到技术支持、设计制作全方位的服务体系。（外围服务）

222

2

、专题合作（各分类专题版块）、专题合作（各分类专题版块）、专题合作（各分类专题版块）

、专题合作（各分类专题版块）

新华网节能中国频道敏锐的新闻眼光和广泛的合作范围，不断捕捉

新的新闻传播信息，并建立立体的整合专题。在这其中，新华网节能中

国频道也为客户开辟了品牌和产品推广空间和机会，由此形成了客户与

新华网节能中国频道各内容专题合作的契机。合作方式：





专题特约赞助专题特约赞助专题特约赞助

专题特约赞助

专题推广期间，专题名称以某某品牌特约某某专题出现。





品牌广告宣传支持品牌广告宣传支持品牌广告宣传支持

品牌广告宣传支持
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在专题内及进入专题的入口链接位置开辟了丰富的广告资源，作为

客户作为品牌、产品推广的手段。





参与专题内容相关活动参与专题内容相关活动参与专题内容相关活动

参与专题内容相关活动

新华网节能中国频道各内容专题内的丰富内容，决定了表现形式的

多样性，也由此凸现了客户合作的机会可能。

333

3

、活动合作（会议活动版块）、活动合作（会议活动版块）、活动合作（会议活动版块）

、活动合作（会议活动版块）

新华网节能中国频道与政府部门、企业、学校等开展广泛的合作，

开展各类形式的推广活动，客户可籍此宣传契机，为品牌、产品推广创

造新的机会。 活动合作方式：





线上推广合作方式线上推广合作方式线上推广合作方式

线上推广合作方式

1) 活动入口链接加入合作企业的 LOGO，点击后可进入活动内容页；

或在活动开展后的广告中融入企业宣传内容；

2) 活动专题内的广告组合宣传；

3) 合作企业参加与活动相关的在线交流活动；

4) 与活动相关的在线直播等即时性宣传中融入企业宣传内容。





推广合作方式推广合作方式推广合作方式

推广合作方式

1) 线下合作媒体报道活动时提及合作企业；

2) 活动现场的各类宣传。

444

4

、互动合作（在线互动版块）：、互动合作（在线互动版块）：、互动合作（在线互动版块）：

、互动合作（在线互动版块）：
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以企业家的思维洞悉产业的发展，以观察家的视角剖析问题的所

在，以节能环保实践者的初衷透视行业的支根末节。在这里，受众可与

众多节能环保大师对话，感悟思维的跳跃，绷紧每一条神经，让一切在

文字下变得更加真实。





内容内容内容

内容

1) 交流成功企业的节能、创新与发展 ；

2) 分享企业成功的节能环保经验和失败的教训 ；

3) 探讨整个节能环保事业和带动中国经济的发展方向 。





活动形式活动形式活动形式

活动形式

1) 主持＋网友访谈交流；可选择文字直播/录播。为此版块设临时专

区，之前刊出嘉宾照片简历作以介绍，之后在每位嘉宾的专区下

面设“我要留言”链接，以便嘉宾与各位读者、网友进行交流。

2) 视频直播/录播。

555

5

、通讯员合作、通讯员合作、通讯员合作

、通讯员合作

通过企业与节能中国频道的通讯员保持长久的联系，互通有无，了

解企业动态，发布企业信息，架起企业、新华社、相关政府部门之间的

桥梁。





讯息发布讯息发布讯息发布

讯息发布

企业提供相关的节能环保动态，经新华社审核，选择有价值的消息

发布网络讯息。（新闻动态版块）
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



产品推介产品推介产品推介

产品推介

企业提供其研究、生产、发布的相关节能环保产品，由频道专家组

认定后择优推荐发布。（案例推荐版块）
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收费标准收费标准收费标准

收费标准

单位：人民币

项目项目项目

项目

收费标准收费标准收费标准

收费标准

冠名合作 100万元/年

专题（栏目）合作 15万元/年

活动合作 依附于冠名、专题合作，一事一议

互动合作
文字直播/录播：2万元/次

视频直播/录播：4万元/次

通讯员合作 2万元/年

广告位购买 依附于冠名、专题（栏目）合作

友情链接 依附于通讯员合作
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